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ZNANSTVENI SKUP "JEZIK MEDIJA NEKADA | SADA"

Problem je Sto danas u nekim medijima moze
raditi bilo tko

Objavljeno 7. lipnja, 2014.

Dvadeset dva rada potvrduju da se zainteresiranost za ovu temu ne smanjuje

Mediji su brzi, Zele biti istog trena pred Citateljima, gledateljima, slusSateljima. Nema vremena koje
je ranije postojalo - da se tekst u redu napise i da ga nakon vise puta procitaju i novinar i urednik.
Tada se mogla vidjeti svaka pogreska. Sada se previdi dogadaju zbog Cinjenice da svi Zelimo biti
brzi - istice prof. Diana Stolac, s Filozofskog fakulteta u Rijeci.

Prof. Stolac jedna je 20-ak jezikoslovaca i znanstvenika koji sudjeluju na dvodnevnom
znanstvenom skupu pod nazivom “Jezik medija nekada i sada” na Filozofskom fakultetu u Osijeku.
- Nakon nekog vremena postanete imuni na te previde i to je ono §to se moZe novinarima zamjeriti
jer kada i budu upozoreni na neku pogresku, poslije toga ju ne primjecuju ili smatraju da to nije
vazno. S druge strane, opca je komunikacija vrlo brza. Naj¢es$¢i nac¢in komuniciranja - SMS poruka,
mejl, Facebook - iznimno je brz i smatra se da traje vrlo kratko i da moZe sve podnijeti. Problem
vidim 1 u tom da kada se nesSto i krene popravljati, onda su to pravopisna razina i eventualno
leksi¢ka. No mislim da je najveci problem sintakticka razina, koju ne primjec¢ujemo kao pogrjesku i
vrlo ¢esto tu grijeSimo - upozorava prof. Stolac, Cije je predavanje “Formule uvjeravanja” na
rasporedu danas (u subotu, 7. lipnja, u 9 sati, u svecanoj dvorani). Nakon toga slijedi jo§ nekoliko
izlaganja, a zaklju¢na rije€ i zatvaranje skupa planirani su za 11.15 sati.

No nije to problem samo hrvatskih, nego medija uopce, kaze prof. Stolac, svjesna da zbog kratkog
vijeka medijske informacije (cca jedan dan) napor koji bi se trebao uloziti €ini se prevelik, §to je,
prema njezinu misljenju, Zalosno jer se taj nacin komuniciranja i odnosa prema jeziku onda prenosi.
Anastazija Vlasteli¢, takoder s rijeCkom Filozofskog fakulteta, kaZe da problem ne leZi samo u
brzini suvremenih medija nego i u ¢injenici da danas u medijima moze raditi bilo tko.

- Problem leZi u odnosu prema jeziku u op¢oj populaciji, a ¢injenica je da ljudi smatraju da nije
vazno kako je nesto napisano - naglasila je Anastazija Vlasteli¢, koja s Nikom Cunovi¢ supotpisuje
izlaganje “Zenski i muski jezik' u hrvatskim reklamnim porukama”. Prof. Stolac i njezina
asistentica Vlasteli¢ autoricama su knjige “Jezik reklama”.



Nakon pozdravnih rijeci voditeljice skupa, prof. Vlaste RiSner, te dekanice Ane Pintari¢, uslijedilo
je izlaganje dviju autorica - Lane Hudecek i Milice Mihaljevi¢ “Navodenje u novinskome tekstu”, a
potom i Vladimira Karabali¢a “O citiranju u suvremenim hrvatskim pisanim medijima”.

- Pravilo novinarske struke nalaZe korektno citiranje tudeg govora, sukladno tomu Zelimo istraZiti
na danom korpusu koliko je ono doista neutralno, a koliko ima neutemeljene interpretacije od strane
novinara i time, mozda, pokusaja manipulacije Citateljima - Culo se od prof. Karabali¢a.

Da se zainteresiranost jezikoslovaca za ovu temu ne smanjuje, potvrduju 22 rada prijavljena za
izlaganje koja istraZzuju medijski jezik s razli€itih glediSta: u odnosu na hrvatski standardni jezik,
prepletanja obiljeZja razlicitih stilova, utjecaj suvremenih medija u knjiZzevnosti i knjiZzevnoj kritici,
istie voditeljica skupa, prof. RiSner.

Skup je ujedno i zavrS$no predstavljanje znanstvenoga projekta “Jezik i stil zavi€ajne periodike”
voditeljice, prof. dr. sc. Vlaste Risner. U projekt je bilo ukljuceno Sest istraZivaca, a opisana je
grada koju ¢ine novine i ¢asopisi na hrvatskome jeziku od samih zacetaka do suvremenoga doba,
osobito zavicajna periodika s kraja 19. 1 prve polovice 20. stolje¢a dostupna u Muzeju Slavonije u
Osijeku.
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Stolac: Nakon nekog vremena postanete imuni na te previde 1 to je ono $to se moze
novinarima zamjeriti.




